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TWITTER
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des crises sont 
commentées sur Twitter. 
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Contre 104 en 2014. 
C’est le premier effet de stagnation 
depuis l’apparition du phénomène. 

Etude annuelle menée par Visibrain & Nicolas Vanderbiest sur les crises 
images de l’année 2015. 

      mécontentement à l’encontre d’une 
organisation qui atteint le stade du traitement médiatique par la presse francophone.
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Les mois n’ont pas d’impact sur le nombre de crises.
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DÉFINITION D’UNE CRISE POUR INTÉGRER L’ÉTUDE :


