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Certaines personnalités, et notamment des journalistes et/ou influenceurs,
parviennent à exercer une influence plus grande sur LinkedIn que des dirigeants
d’entreprise ou collaborateurs. 

L’exemple d’Hugo Clément est marquant sur la plateforme. En un an, ce journaliste
engagé cumule plus de 1 million de réactions sur ses posts LinkedIn, soit 20% de
plus qu’Emmanuel Macron, pourtant l’une des figures les plus suivies du réseau
social avec ses 3 millions d’abonnés. 

Ce phénomène illustre la montée en puissance des journalistes sur LinkedIn,
capables de fédérer leurs communautés autour de sujets qui dépassent le cadre
strictement professionnel.
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LES ENTREPRISES LES PLUS INFLUENTES

L’industrie du luxe occupe une place prédominante
parmi les entreprises les plus influente sur LinkedIn.
Comme en témoigne le classement ci-contre des 20
entreprises générant le plus de réactions, pas moins de
6 entreprises sur 20 qui évoluent dans ce secteur. 

Louis Vuitton (457k réactions), Christian Dior (350k
réactions) ou encore Hermès (255k réactions) figurent
parmi les leaders de cette catégorie. 

La luxe trouve une véritable place sur le réseau social
pour valoriser son image de marque, mettre en
lumière ses innovations et se positionner sur un
marché international.

Parallèlement, de nombreux cabinets de conseil, mais
aussi des acteurs majeurs des secteurs du transport,
des institutions, du pharmaceutique ainsi que du
bancaire et de l’assurance renforcent également leur
présence sur LinkedIn. 
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Les marques adoptent un ton romancé dans leurs
publications sur LinkedIn, valorisant leurs différentes
actualités : anniversaires et acquisition de nouvelles
Maisons, nominations de nouvelles figures dirigeantes, ou
encore collaborations. 

Aux côtés de ces actualités institutionnelles, certaines
Maisons choisissent de croiser différents univers pour
capter l’attention des internautes. 

C’est le pari réussi de Louis Vuitton sur LinkedIn, qui mêle
le luxe à celui de la pâtisserie, en collaborant avec Maxime
Frédéric ou Cyril Lignac. Dans le premier cas, le chef
pâtissier de Cheval Blanc Paris a imaginé un oeuf en
chocolat inspiré d’un sac iconique de la Maison, récoltant
8 123 réactions. D’autre part, l’ouverture du café Cyril
Lignac dans le terminal 2 de l’aéroport Heathrow à
Londres a suscité plus de 8 700 réactions. 

Ces deux publications figurent parmi les plus engageantes
de Louis Vuitton sur le réseau social, générant 4 fois plus
de réactions qu’en moyenne, illustrant le succès des
collaborations en termes d’engagement.
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BAD BUZZ SUR LINKEDIN : UN RISQUE BIEN REEL 0 VISIBRAIN 

BODYMINUTE 

UNE CRISE AMPLIFIÉE PAR LA MARQUE ELLE-MÊME 

CONTEXTE: 

Une vidéo de la créatrice de contenu Laurène Levy, connue pour ses contenus humoristiques sur 
le monde de l'entreprise, refait surface en janvier 2025 lorsque BodyMinute décide de réagir 
publiquement sur ses réseaux sociaux. Dans sa vidéo, Laurène Levy parodie les esthéticiennes de 
l'enseigne, ce qui n'a pas plu à BodyMinute. En réaction, l'enseigne publie une vidéo sur Tikîok 
où l'influenceuse est surnommée "Laurène La Haine". 

3 Janv. 2025 10 06 
1 300 reactions 

L'affaire Bodyminute: quand TikTok peut sauver comme détruire votre marque .. Malheureusement, Body Minute vient de 

nous offrir un bel exemple de ce qu'il ne faut pas faire. Petit rappel : il y a deux ans, Laurène (@laulevy) poste une vidéo 

humoristique où elle raconte une mauvaise expérience en institut. Une situation pas idéale, mais gérable avec un peu d'humour 

et une bonne dose de bienveillance. Flash forward, 2 ans après, Body Minute décide de ressortir cene histoire des placards 
avec des vidéos TikTok mais plutôt que de calmer le jeu ou d'en tirer parti, leur réponse est agressive et maladroite. Résultat 

: des commentaires négatifs supprimés par la marque et une image qui prend un sérieux coup. Et le plus triste dans tout ça ? 

Ce sont les instituts qui en pâtissent. Ces... ,.._ lr 
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SHEIN: 

QUAND LINKEDIN SE MOBILISE CONTRE LA FAST FASHION 

CONTEXTE: 

En pleine proposition de loi "anti-fast fashion" au Sénat, la plateforme chinoise SHEIN fait face 
à une série de critiques, observables sur Linkedln où politiques, activistes et journalistes militent 
pour une régulation des pratiques des acteurs du secteur. 

RÉSULTAT: 

19 k foll�wer� 9 417 reactions 
15 avr 2025 08.30 

& 27 secondes pour comprendre pourquoi SHEIN et Temu sont une aberration écologique. Quelques chiffres qui 

donnent le tournis: 7 200 nouveaux modèles par jour (plus que Zara en ... un an) 1 million de vêtements produits 

chaque jour selon l'ONG Les Amis de la Terre France 3 utilisations de vêtements en moyenne avant d'être jetés Il 75 

heures de travail par semafne selon Public Eye Et côté logistique?� 9 000 tonnes de marchandises expédiées chaque 

jour par Temu el Shein. L'équivalent de 88 Boeing 777 mobilisés quotidiennement. Et pourtant, en 2024, Shein est 

devenue l'enseigne où les Français ont le plus dépensé en vêtements. Quand les prix tournent entre 2 et 15 (, difficile de 

blâmer les consommateurs dans un contexte de baisse du pouvoir d'achat. Mais alors, on ... t t , , 
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