R LINKEDIN
EN FRANCE :
| ES GRANDES

TENDANCES 2025




INTRODUCTION © VISIBRAIN

Longtemps percu comme un réseau Ces mutations s'accélerent, notamment, — —
social exclusivement professionnel, sous |'effet d'actualités externes, telles METHODOLOGIE
LinkedIn connait depuis quelques années que les changements de direction de X ou
une évolution notable de ses usages I"évolution des codes du personal branding.
et de son audience. La plateforme se
transforme en un espace d’expression Elles favorisent I'émergence de formats
aux contours variés. plus authentiques et de prises de parole — )
incarnées, en particulier par le biais de la Pour rgallser el étude,
Aux cotés des figures de I'entreprise, vidéo, contribuant ainsi a la transformation Visibrain a analys.e pllfs
de nouveaux profils investissent désormais du réseau social. d.e 430 000 publlc.atlons
la plateforme : médias et journalistes, Lmkeo!lr.\ en fra?ngals >
politiques, sportifs, activistes, ou encore Dans ce contexte, Visibrain, |'outil de une.perlode E bl
. < 11 . £ i ] (avril 2024 - avril 2025)
créateurs de contenu... social listening, dévoile un état des lieux
des tendances qui dessinent le paysage
Les thématiques discutées se diversifient du LinkedIn francais. N P

aussi, mélant engagement écologique,
intelligence artificielle, enjeux géopolitiques
ou encore questions sociétales.

Introduction ( Etude LinkedIn 2025 > @
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Parmi les leaders du social listening, Visibrain accompagne lls nous font confiance :
depuis 2011 les professionnels de la communication dans
leurs problématiques de veille et d‘image de marque. Les

plus grandes institutions, agences, et marques font confiance - 0
. ) ®ade® France  "EX'Assurance
a Visibrain pour : GM‘MD r .aj'. Travail Maladie HAVAS
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Visibrain ( Etude LinkedIn 2025 )
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PROFESSIONNELS VERS LE GRAND PUBLIC :
ANEL D'UTILISATEURS VARIE

O VISIBRAIN

LinkedIn a longtemps été réservé aux
contenus et aux interactions professionnels.
Mais depuis quelgues années, la plateforme,
qui rassemble 33 millions de membres

en France, connait une évolution de son
panel d'utilisateurs. LinkedIn regroupe en
effet des communautés de plus en plus
hétéroclites, composées de professionnels,
mais pas uniquement.

Nous retrouvons désormais des médias
et journalistes, des créateurs de contenu,
des personnalités politiques, des militants
et activistes, des leaders d’opinion

de différents secteurs (santé, tech,
finance...), et bien siir des entreprises

& institutions publiques.

Analyse des forces en présence ( Etude Linkedin 2025 )

GRAND PUBLIC PROFESSIONNELS

MEDIAS

MEDIAS, JOURNALISTES v )
SPECIALISES

& INFLUENCEURS

PERSONNALITES ENTREPRISES, FEDERATIONS &
POLITIQUES ORGANISATIONS SYNDICALES
MILITANTS DECIDEURS &
& ACTIVISTES LinkedIn PROFESSIONNELS




LA PLACE DES JOURNALISTES ET DES INFLUENCEURS o visisrain

Certaines personnalités, et notamment

des journalistes et/ou créateurs de contenu
parviennent a exercer une influence plus
grande sur Linkedln que des dirigeants
d’entreprise ou collaborateurs. Journaliste, animateur, producteur

Hugo Clément

Bruno Maltor
239 k followers

L'exemple d’'Hugo Clément est marquant
sur la plateforme. En un an, ce journaliste 439 k followers

engagé cumule plus de 1 million de 1 084 811 reactions
réactions sur ses posts LinkedIn, soit
20% de plus gu’'Emmanuel Macron,
pourtant |'une des figures les plus suivies du \% L To—
réseau social avec ses 3 millions d'abonnés.

Un autre exemple significatif est celui de Bruno Maltor, créateur
de contenu spécialisé dans le voyage, qui s'impose également
comme l'une des personnalités les plus suivies sur LinkedIn.

President of the French Republic.

Bien que son audience soit environ deux fois moins importante
sur LinkedIn que sur YouTube, il parvient a généré un engage-
ment comparable sur les deux plateformes.

Ce phénomeéne illustre la montée en

puissance des journalistes sur Linkedin, aM
followers Cette tendance démontre la capacité des créateurs de contenu

capables de fédérer leurs communautés
P . . g~ 866 914 reactions lifestyle a fédérer des audiences variées, du grand public aux
autour de sujets qui depassent le cadre professionnels, via des réseaux comme LinkedIn.

strictement professionnel.

Analyse des forces en présence ( Etude Linkedin 2025 ) @




EXODE DES MEDIAS : DE X A LINKEDIN © VISIBRAIN

francais connait un changement majeur :
de nombreux médias ont annoncé leur
départ de X, au profit d’autres alternatives
dont LinkedIn fait partie. Cet exode a été
amorcé en 2023 par de nombreux médias

Depuis deux ans, le paysage médiatique Chauenge X

a Challenges

francais comme Libération, Ouest-France VS
ou Le Monde...

113 250 reactions
Exemple : Challenges, quia Oﬁ:ICIallse Timeline de |'engagement de Challenges sur X (16 922 RT) Engagement de Challenges sur LK (113 250 réactions)

son départ de X en septembre 2024 par

un dernier tweet, concentre désormais ses
efforts sur LinkedIn. Un pari gagnant puisque
son engagement y est 6 fois supérieur a
celui qu'il enregistrait sur X.

Ces chiffres confirment un basculement stratégique des médias vers LinkedIn,
qui s'impose aujourd’hui comme un terrain de jeu clé pour toucher des audiences
qualitatives, dans un environnement moins crisogene.

Méme dynamique pour France Culture,

qui, bien qu’encore présent sur X, voit son VEILLER LINKEDIN AVEC VISIBRAIN —

engagement étre 3 fois supérieur sur LinkedIn.

Analyse des forces en présence ( Etude LinkedIn 2025 )




EXODE DES MEDIAS : DE X A LINKEDIN
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Sur LinkedIn, le classement des 15 médias les plus
influents met en lumiére des stratégies éditoriales
repensées et une nouvelle dynamique. Le Figaro (445k
réactions), Culture Pub (285k réactions), France Culture
(27 2k réactions), Les Echos (253k réactions) et Explore
Media (213k réactions) occupent les premieres places
de ce classement.

Ces médias cumulent des volumes d’engagement
largement supérieurs a X, confirmant le réle désormais

stratégique de LinkedIn dans leur rayonnement.

Fait marquant : nombreux sont ceux a adopter une

ligne éditoriale positive sur LinkedIn, en opposition avec

les usages sur X. Vert, le média met ainsi en avant des
actualités porteuses d’'espoir comme la libération

CLASSEMENT DES MEDIAS LES PLUS INFLUENTS SUR LINKEDIN :

E Le Figaro

400 k followers
444 666 reactions

A Explore
=9 Media

75 k followers
213 386 reactions

P Lepoint

178 k followers
87 060 reactions

Culture
Pub

259 k followers
284 714 reactions

oub

Le Media
Positif

96 k followers
147 407 reactions

LEquipe

97 k followers
72 562 reactions

< France
cutite  Culture

356 k followers
272 387 reactions

Challenges

282 k followers
113 250 reactions

il Arte

370 k followers
65 012 reactions

? Les Echos

864 k followers
253 144 reactions

eem | BFM

| BUSINESS °
R 1 Business

584 k followers
108 462 reactions

La Provence

102 k followers
59 571 reactions

plus d’engagement
sur LinkedIn en Avril

de Paul Watson, tandis qu’Arte valorise ses succes, en " & France
partageant par exemple un record daudience de |'un _—nte x
2025 versus X

d d ta 130 k followers
e Ses gocumentaires. 58 336 reactions

(" FEtudelinkedin2025 ) ©

Analyse des forces en présence




PHIE DES ENTREPRISES
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Analyse des forces en présence ( Etude Linkedln 2025 )
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ES SUR LINKEDIN o

I‘environnement, en passant par |'intelligence artificielle et les débats
les préoccupations du monde du travail, et plus largement, de la société.
ares des cing sujets qui animent les échanges sur LinkedIn en France.

NTES SUR LINKEDIN

25%
des posts
20%
des posts
10%
des posts
8%
des posts
6%
des posts
4) POLITIQUE 5) CYBERSECURITE

Top 5 des sujets les plus commentés @



THEME 1 : LE RECRUTEMENT

9%

DES DISCUSSIONS =

#RECRUTEMENT {ORIENTATION #EMPLOI #TOUTCOMMENCEICI #CDD
JAl #RSE #MARQUEEMPLOYEUR #DROITDUTRAVAIL #STAGIAIRE
#ETUDIANT DIVERSITE #COMMUNICATION #DATA #SANTE
ATIONPROFESSIONNELLE #HAPPYTRAINEES #ADOPTE1ALTERNANT
USION #TAXEA GE UNE1SOLUTION #SUSTAINABILITY #DROITSOCIAL #ENGAGEMENT #SPORT #MANAGEMENT
#OPPORTUNITE #Al #MARKETING #RESSOURCESHUMAINES #EDUCATION #HANDICAP #DROIT #RECONVERSION #RH
#OPPORTUNITES #ICICARECRUTE #INNOVATION #EMPLOI #INGENIERIE #RH #INCLUSION #CARRIERE #TECH

Top 5 des sujets les plus commentés

age des hashtags
du recrutement ci-contre,
ge et #apprentissage
Ainsi, les entreprises francaises
5 que jamais sur LinkedIn pour
eunes talents.




2 : LENVIRONNEMENT
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)%

TOP 5 DES COMPTES LINKEDIN
LES PLUS INFLUENTS SUR LES
SUJETS ENVIRONNEMENTAUX :

ymas Wagner |‘sl Louls Durance
i e B rote f hia q 1 .
Brand parnership « Founde

Top 5 des sujets les plus commentés

La seconde thématique prédominante sur LinkedIn
concerne |'environnement, représentant 20% des
échanges francophones analysés sur la plateforme.

Les sujets liés a la mobilité durable, la décarbonisation,
la transition énergétique ou encore le climat et a la
biodiversité alimentent ces discussions.

Fait marquant : ces conversations ne sont pas
seulement portées par des directeurs RSE ou des
spécialistes de I'environnement. En effet, de nombreux
profils s'emparent désormais des enjeux environne-
mentaux, comme des journalistes, entrepreneurs,

en passant par des cosmographes, chercheurs ou
responsables politiques, comme nous pouvons le voir
dans le classement des internautes les plus influents
sur ce sujet ci-contre.

Ce croisement d'expertise contribue a placer les
enjeux environnementaux au centre des débats
professionnels sur LinkedIn.




THEME 3 : I'INTEL

1C

le cancer du sei

ECTION DE POSTS
ENTIONNANT LIA :

telligence artificielle représente 10% des discussions
sur LinkedIn, en France, s'imposant comme |'un des
sujets les plus discutés sur la plateforme.

Nombreux sont les internautes a exprimer leur
enthousiasme face aux avancées de |'|A, notamment
dans le secteur de la santé. A titre d'exemple, Alexis
Thobellem (expert en marketing digital) a généré
plus de 27 110 réactions en évoquant |'intégration
de ces technologies dans la détection du risque de
cancer du sein.

Cette thématique dépasse la sphere d'experts :

des influenceurs comme Bruno Maltor relayent

des contenus sur cette thématique (24 941 réactions).
Thomas Pesquet, de son c6té, s'inscrit dans la tendance

des Starter Pack, produits par des IA génératives
(21 920 reactions).

LinkedIn devient alors un espace privilégié pour
partager et décrypter les tendances technologiques
et leurs usages.

Top 5 des sujets les plus commentés
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E Joachim SAVIGNY

& Si vous avez un peu plus de 8 min devant vous et que vous vous intéressez au monde qui nous entoure vous devez écouter ce discours exceptionnel de Claude Malhuret
au sénat. Trump, Musk, I'Europe, les rapports de force, nos libertés... Cette situation que le monde connait nous concerne tous. Elle concerne nos entreprises, nos enfants,
notre pays, notre avenir et nos espoirs. Ce discours n'est hors sujet pour personne d'entre nous. Sans soutenir toutes les idées politigues, on retiendra ce besoin d'unité et
de ralliement dans un monde plein d'adversité

I'Homme qui parle... |l est medecin avant tout. Il a été Président de medecins sans frontiéres, il est

Top 5 des sujets les plus commentés

yTout n'est pas perdu si I'Europe arrive a se construire enfin dans une vraie unité Place au discours. |, Pour revenir sur

LITIQUE O VISIBRAIN

Ayant un véritable impact sur les affaires, les actualités
politiques font inévitablement parti des grands sujets
de discussion sur LinkedIn. La politique occupe ainsi
8% de l'espace sur la plateforme, illustrant une
nouvelle fois I'ouverture du réseau social sur les
sujets d'actualité et de société.

Au-dela des dernieres actualités politiques, ce sont
surtout les Chefs d'Etat qui suscitent le débat,

a commencer par le Président américain. Et pour
cause, Donald Trump génére 3 fois plus de posts
sur le LinkedIn francophone qu’'Emmanuel Macron.

20 792 reactions

Q Andreéa Bensaid
.I !

Obama a pris sa retraite a 55 ans, Trump est devenu président a 70 ans. Quelgu'un a obtenu son diplome de Master a I'age de 22 ans mais a attendu 5 ans avant de
décrocher un bon job. Quelqu'un est devenu PDG a 25 ans et est mort a 50 ans. Alors gu'un autre est devenu PDG a 50 ans et a vécu jusqu'a plus de 90 ans. Quelqu'un

d'autre s'est marig jeune et n'a jamais eu d'enfants tandis que I'autre s'est marié tard et en a eu 4. Tout le monde fonctionne en fonction de son propre fuseau horaire, Les
gens autour de toi pourraient sembler étre en avance et certains pourraient sembler etre en retard. Mais tout le monde réalise sa propre course, a son allure. Me les envie
pas et ne te mogue pas également. Reste Focus, Tu n'es pas en avance, Tu n'es pas en retard, Tu es a ton heure.



O VISIBRAIN

cybersécurité représente 6% des conversations

r LinkedIn, marquant l'intérét croissant pour I'enjeu

de la protection des données. Une grande partie

- des échanges porte sur les risques d'attaques
cyber, avec une attention particuliére sur les
menaces émergentes liées a la démocratisation
de I'lA. Des entreprises comme Thales et d’autres
acteurs du secteur technologique se retrouvent

SELECTION DE POSTS quotidiennement au centre de ces discussions.
SUR LA CYBERSECURITE :

fils spécialisés
H a1 il Céh'.le 2 968 reactions

dévelop
v Fru g

remplac

1 234 reactions

DETECTER LES

TENDANCES
SUR LINKEDIN

5 NOMME un expe

se 7 PME, ETI, start-ups frangaise

Top 5 des sujets les plus commentés ( Etude LinkedIn 2025 )
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NOUVEAUX CODES DU PERSONAL BRANDING
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Nouveaux codes du personal branding C Etude Linkedln 2025 >

Sur LinkedIn, le personal branding a largement évolué
ces derniéres années, avec une adoption de codes plus
tournés sur le personnel et I'authenticité. Les vidéos
et les selfies se multiplient sur la plateforme, apportant
une dimension plus humaine, moins institutionnelle
aux publications des professionnels.

Cette tendance est particulierement visible chez les figures
dirigeantes, qui n'hésitent plus a adopter des postures

et des tons inspirés d'autres réseaux sociaux “lifestyle”
comme Instagram.

Certains d’entre eux peuvent méme étre considérés comme
de véritables influenceurs a I'image d’Anthony Bourbon
(Blast.Club) - 381K réactions générés, Michel-Edouard
Leclerc (E.Lecler) - 118K réactions ou d'Aiman Ezzat
(Capgemini Group) - 105K réactions

Ces chiffres et ces évolutions des codes de communication
témoignent d'un basculement de plus en plus marqué :
LinkedIn passe d'une plateforme professionnelle a un
réseau social a part entiére.

400000

300000

200000

100000

ENGAGEMENT SUR LINKEDIN
DE 3 FIGURES DIRIGEANTES SUR 1 AN

380 820
reactions
118 494 105 424
reactions reactions
Anthony Bourbon Michel-Edouard Leclerc Aiman Ezzat




NOUVEAUX CODES DU PERSONAL BRANDING
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Anthony Bourbon ) Arttony Bourbon 0
diffuse ses conseils
en vidéo, en direct
de chez lui

lIs voient le résultat, pas le processus.
lIs veulent la récompense, sans le sacrifice.
lls envient le succés, mais évitent I'effort.

Ce n'est pas le talent qui fait la différence, c'est la discipline et I'e»
La vérité :
Si tu veux des résultats exceptionnels, sois prét a fournir des efforts

exceptionnels et a oublier toute nation d'équilibre.

Qui ici est prét a vraiment tout donner ? Certains pensent sincérement qu‘une vie
equilibrée est possible pour atteindre de grands réves ?

#mindset #discipline #motivation

ESTJALOUX =
“or T

Nouveaux codes du personal branding Etude Linkedln 2025 )

-"'!.'E"f Michel-Edouard Leclerc [[j - 2: + Suivre

= Y
"

Il est des lieux que je fréquente comme un pélerin !

La chapelle de Trémalo se dissimule au bout d'une discréte allée de hétres sur
les hauteurs de Pont-Aven (29). Qu'ils soient athées, croyants et quelle que soit
leur religion, ce petit bijou de Renaissance tardive se révéle aux amoureux de
l'intime et de |'essentiel.

Ce n'est pas une église de riches ! Ses gardiens, depuis le XVlle, entretiennent
un art tout primitif fait d"humour et d'émotion. Les sculptures dans la charpente
et la statuaire interpellent le visiteur par leur bonhommie. Tel saint est bigleux,
telle vierge apeurée... Il y a dans ces lieux une volonté assumeée de proposer par
I'art une pédagogie populaire... et une volonté de mettre de I'humour dans les
codes de |a religiosité.

Les poutres sont mordues par des gueules de monstres, les sablieres sont
pavées de représentations naives et irrévérencieuses d'animaux ou de petits
bonshommes mal culottés ou enivrés.

Emouvant, le Christ en bois polychrome du XVlle siécle doit sa célébrité au
peintre Paul Gauguin : c'est ce crucifix qui a servi de modéle a son fameux
"Christ Jaune",

Oui, mes amis, vous étes ici dans un haut lieu de la peinture moderne : pendant
un demi-siécle, des aubergistes et des paysans ont offert le logis & plus de 120
peintres venus d'Europe, qui ont été les artistes de ce que I'on appelle I'Ecole de
Pont-Aven,

J'aime ces lieux paisibles... Paradoxalerent, si je dessine 5 au bord de
la mer, a deux encablures, vers Trévignon, je creuse mes racines i ans le
terroir granitigue de Trémalo.

Venez voir, vous aussi, partagez, vous nous direz ce que vous y éprouvez.

Michel-Edouard
Leclerc partage

ses photos
de vacances
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LES ENTREPRISES LES PLUS INFLUENTES © VISIBRAIN

Avec plus de trois
millions d’'entreprises
francaises présentes
sur LinkedIn,

le réseau social est
devenu un véritable
terrain de jeu
stratégique pour les

marques, de toutes Mais quelles sont
tallltes et de tous D'ENTREPR'SES FRANGA|SES les entreprises
SRR PRESENTES SUR LINKEDIN R es

c'est-a-dire, celles
qui enregistrent

VEILLER SA I'engagement

E-REPUTATION
AVEC VISIBRAIN le plus fort sur
leurs posts ?

Les entreprises les plus influentes ( Etude Linkedin 2025 ) @
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LES ENTREPRISES LES PLUS INFLUENTES
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Les entreprises les plus influentes

L'industrie du luxe occupe une
place prédominante parmi les
entreprises les plus influente sur
LinkedIn. Comme en témoigne
le classement ci-contre des 20
entreprises générant le plus de
réactions, pas moins de 6
entreprises sur 20 qui évoluent
dans ce secteur.

Louis Vuitton (457k réactions),
Christian Dior Couture (350k
réactions), LVMH (323k
réactions), ou encore Hermes
(255k réactions) figurent parmi
les leaders de cette catégorie.

m Deloitte

TBMT

545 560 reactions

n Christian Dior Couture

1.7M

350 287 reactions

255 211 reactions

1.7 M

227 109 reactions

= EssilorLuxottica

13 M

183 694 reactions

( Etude LinkedIn 2025 >

E Louis Vuitton

2,9M

475 993 reactions

2,5M

322 B56 reactions

Airbus Aircraft

251 567 reactions

Schneider Electric

4TM

2 17 5 17 reactions

1MOR Parfums Christian Dior

824 k follow

175 736 reactions

E BUGATTI

460 k

q Sanofi
L
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Les Maisons de luxe occupent
donc une véritable place sur
le réseau social pour valoriser
leur image de marque, mettre
en lumiére leurs innovations
et leur culture d’entreprise.

Parallelement, de nombreux
cabinets de conseil, mais aussi
des acteurs des secteurs

du transport, de l'industrie
pharmaceutique ainsi que

du secteur bancaire et de
I'assurance sont également
trés présents sur Linkedin.
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Les marques adoptent un ton romancé dans leurs publications

. . . 7 . r7 . L[]
sur LinkedIn, valorisant leurs différentes actualités : anniversaires gy Lo uivon
« o . . . o Le Chocolat Maxime Frédéric at Louis Vuitton. Unveiling the Chocolate Egg Bag,
et acq u |S|t|0n de nouvel |es M a |SO ns, nom | natlons de nouvel |es Le Café sout Ll Nuiiton, Ruveslingetiis aniing e Gl Lignud inspired by Nicolas Ghesquiére's iconic design from the Spring-Summer 2019
. . o R and its adjoining store in the heart of the London Heathrow runway. Crafted by Pastry Chef Maxime Frédéric from dark and milk chocolate
'ﬁg ures d | r|gea nteS' OuU encore COl |abo ratIOnS. Ir ol with architect Marc Fornes, the with a he.zzelnutngiaﬁduia heart this crea.ti?n is _l:.::arfectlnfi:r 3 unforgettable Easter
[ ers a uni ce celebration. Reserve for click and collect in Paris or discover more

0/ BAing g, & S at https://Inkd.infgagA3hFk
| gateway brings f

Louis Vuitton and Cyril Lignac — making it a true culinary destination within the

Aux cotés de ces actualités institutionnelles, certaines Maisons Hlsiebessnie Aokt
Tt M M 2 M M iscover the location at https:/finkd.infeWGaQufyY Afficher la traduction

choisissent de croiser différents univers pour capter |'attention e i

des internautes. d

C'est le pari réussi de Louis Vuitton sur Linkedln, qui méle le luxe
a celui de la patisserie, en collaborant avec Maxime Frédéric

ou Cyril Lignac. Dans le premier cas, le chef patissier de Cheval
Blanc Paris a imaginé un oeuf en chocolat inspiré d'un sac
iconique de la Maison, récoltant 8 123 réactions. D'autre part,
I'ouverture du café Cyril Lignac dans le terminal 2 de |'aéroport
Heathrow a Londres a suscité plus de 8 700 réactions.

Ces deux publications figurent parmi les plus engageantes

de Louis Vuitton sur le réseau social, générant 4 fois plus de
réactions qu’en moyenne, illustrant le succes des collaborations
en termes d’engagement.

Les entreprises les plus influentes ( Etude Linkedin 2025 )
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BAD BUZZ SUR LINKEDIN : UN RISQUE BIEN REEL © VISIBRAIN

De par sa logique de visibilité professionnelle assumée et

de non-anonymat des profils, créant une modération naturelle
des comportements, LinkedIn a longtemps été considéré comme
un espace lisse et protégé.

Seulement, avec |'élargissement de |"'audience (plus de 30 millions
d’utilisateurs en France) et le développement de communautés
engagées, la nature des échanges s'est profondément transformée
favorisant les prises de position fortes. De plus, I'algorithme de
LinkedIn valorise énormément I'engagement : un post controversé
peut donc vite devenir viral.

Ainsi, bien que LinkedIn reste globalement plus modéré que X
ou Facebook, la plateforme n’est pas exempte de polémiques.
Certaines entreprises telles que Lydia, BodyMinute ou encore
I'application de rencontres Gigi en ont déja fait les frais.

LYDIA : UN CAS DE CRISE NE SUR LINKEDIN

CONTEXTE:

une offre d'emploi, diffusée sur LinkedIn en novembre 2023, par la solution de paiement
Lydia est jugée problématique et remplie de formulations “abusives”. @BalanceTonAgency,
le compte spécialisé dans la dénonciation des mauvais comportements au travail, reprend
I'annonce et épingle Lydia sur ses réseaux sociaux.

RESULTAT:

- En plus de LinkedIn, reprise
de la polémique sur X, Instagram,
et dans la presse en ligne
- 3 fois plus de posts publiés sur
la marque qu’en temps normal
- "Harcélement moral”,
“intimidation”, “red flags”
Lydia se sabote s'imposent parmi les expressions
les plus partagées pour parler
de la start-up

Safe place ou plateforme arisque ? ( Etude LinkedIn 2025 )
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BODYMINUTE :
UNE CRISE AMPLIFIEE PAR LA MARQUE ELLE-MEME

CONTEXTE:

Une vidéo de la créatrice de contenu Lauréne Levy, connue pour ses contenus humoristiques sur
le monde de |'entreprise, refait surface en janvier 2025 lorsque BodyMinute décide de réagir
publiquement sur ses réseaux sociaux. Dans sa vidéo, Lauréne Levy parodie les esthéticiennes de
I'enseigne, ce qui n'a pas plu a BodyMinute. En réaction, I'enseigne publie une vidéo sur TikTok
ou l'influenceuse est surnommée “Laurene La Haine".

ﬂ Marie PAPIER 1 300 reactions

L'affaire Bodyminute : quand TikTok peut sauver comme détruire votre marque & Malheureusement, Body Minute vient de
nous offrir un bel exemple de ce qu'il ne faut pas faire. Petit rappel : il y a deux ans, Lauréne (@laulevy) poste une vidéo
humoristique ol elle raconte une mauvaise expérience en institut. Une situation pas idéale, mais gérable avec un peu d’humour
et une bonne gose de bienveillance. Flash forward, 2 ans aprés, Body Minute décide de ressortir cette histoire des placards
avec des vidéos TikTok mais plutdt que de calmer te jeu ou d'en tirer parti, leur réponse est agressive et maladroite. £ Résultat

des commentaires néqQatifs supprimés par la marque et une image qui prend un sérieux coup. Et {e plus triste dans tout ¢a ?
Ce sont les instituts qui en patissent. Ces...

RESULTAT:

- Une vague de soutien se forme autour de Lauréne Levy pendant
que les appels au boycott de BodyMinute se multiplient

- Les vidéos TikTok sur cette polémique récoltent 37 millions de vues

- Sur LinkedIn, la sphére professionnelle analyse la crise dans des posts qui
totalisent plus de 10 500 interactions (réactions, commentaires et partages)

SHEIN :
QUAND LINKEDIN SE MOBILISE CONTRE LA FAST FASHION

CONTEXTE:

En pleine proposition de loi “anti-fast fashion” au Sénat, la plateforme chinoise SHEIN fait face
a une série de critiques, observables sur LinkedIn ou politiques, activistes et journalistes militent
pour une régulation des pratiques des acteurs du secteur.

RESULTAT:

- 15 500 internautes mobilisés sur LinkedIn contre SHEIN depuis le début de I'année 2025
- Des retombées internationales : 54% des posts en anglais, 10% en portugais,

10% en francais, 10% en espagnol
- "Aberration écologique”, “stop fast fashion”, “surconsommation” dans le top

des expressions les plus utilisées pour parler de la marque en ligne

- Raphaél Masvigner

< 9 417 reactions
JE N

& 27 secondes pour comprendre pourquoi SHEIN et Temu sont une aberration écologique. Quelques chiffres qui
donnent le tournis : i@l 7 200 nouveaux modeles par jour (plus que Zara en... un an) &4 1 million de vétements produits
chaque jour selon IONG Les Amis de la Terre France &3 3 utilisations de vétements en moyenne avant d'étre jetés &3 75
heures de travail par semaine selon Public Eye Et coté logistique ? ¥4 9 000 toennes de marchandises expédiées chaque

jour par Temu et Shein. L'éguivalent de 88 Boeing 777 mobilisés quotidiennement. Et pourtant, en 2024, Shein est
devenue 'enseigne ol les Frangais ont le plus dépensé en vétements, Quand les prix tournent entre 2 et 15 €, difficile de
blamer les consommateurs dans un contexte de baisse du pouvoir d'achat. Mais alors, on...

Safe place ou plateforme a risque ? ( Etude Linkedln 2025 )




CONCLUSION

O VISIBRAIN

Ces dernieres années, LinkedIn s’est pro-
gressivement éloigné de son ADN purement
professionnel pour adopter des codes proches en un espace ou l'actualité, les opinions
d'autres réseaux sociaux. Format vidéo, selfies, et le personal branding occupent des
et prises de parole personnelles se multiplient, places centrales.

Cette diversification des profils et des
prises de parole transforme LinkedIn

dessinant les nouveaux contours d'une
plateforme incarnée.

Dans un premier temps, la communauté
LinkedIn s’est largement diversifiée :
médias, journalistes, activistes, créateurs
de contenu et politiques s'y expriment
aux cotés des figures de |'entreprise et de
I'entrepreneuriat. Cette transformation de
I'audience offre de nouvelles opportunités
de communication et de collaboration,
mais créé également de nombreux défis
pour les marques, agences et institutions.

Les marques, agences et institutions

évoluent désormais dans un environnement

plus riche, mais aussi, plus complexe.

Dans ce contexte, ou les lignes entre
professionnel et personnel s'estompent,

la veille stratégique devient indispensable
pour détecter les opportunités, les bons
leaders d’opinion, les signaux faibles et les
tendances, et anticiper les nouveaux
enjeux de communication, d'image et

de prise de parole.

)

Conclusion ( Etude LinkedIn 2025 >




O VISIBRAIN

Une interface qui vous

fait gagner du temps

Ultra-rapide méme sur de tres gros volumes de data

La meilleure
couverture du marché

Avec des filtres spécifiques a chaque réseau

Un systéme d’alerte qui
s’adapte a vos besoins

Modes de déclenchement et de réception, fréquences...
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